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DENiZ TURIZMI

e Turizmin siniflandiriimasi;

turizmde Urun cesitlendirilmesi ve bu sayede turistlerin
Ozgur secimler yapabilmeleri

* Deniz turizm tarleri ile ilgili farkh siniflandirmalar;

* Deniz Turizmi (kiy1 turizmi, talasoterapi, kruvaziyer) ve yat turizmi
(Kozak vd., 2015: 23-30)

e Kiyi turizmi (deniz-kum-glines ve sorf), yat turizmi ve kruvaziyer
turizm (Usta, 2014: 12-15)



DENIiZ TURIZMI

Deniz turizmine dayali yapilan turizm faaliyetleri (Orams, 1999: 44;

~ Akoglan, Kozak ve Bahge (2009:257);

e deniz-kum-gtines (kiyi turizmi),
e gezinti tekneciligi,

e kruvaziyer turizm,

e yat turizmi,

e marina isletmeciligi,

e yelkencilik,

* riizgdr sorf,

e talasoterapi,

e parasailing

e su alti dalis-tupli dalisi




DENiZ TURIZMI

21. vyulzyilda gelisen ve gelismekte olan ulkeleri, kirsal ve kentsel
destinasyonlari etkileyen, kitle turizmi, alternatif turizm, eko turizm ve
macera turizmi kapsaminda gerceklesen kiresel bir olgu

NS

Ozellikle deniz-kum-giines ekseninde iliman ve sicak iklimlere sahip
destinasyonlara kacis gldisu ile hareket eden talep (Orams, 1999: 8; Orams

ve Lick, 2014: 581).

Turkiye, uygun iklim kosullari, temiz denizleri ve uzun kiyilari bu turizm
turiinde oldukca gelisme gostermistir (Kozak vd., 2015; 29).




DENiZ TURIZMI

* Kruvaziyer turizmi, Kusadasi, Istanbul ve Izmir (Dilek vd.,
2015: 52)

e Turkiye’nin yat turizmi icin cekicilik unsuru olan dogal ve
sosyal kaynaklar (Sarisik vd., 2011: 1022)

* Akdeniz c¢anaginda en O©6nemli rakipleri Yunanistan ve
Hirvatistan (Chen vd., 2016: 2; Usta, 2014: 15)



DENiZ TURIZMI

 Dalis turizminde; dinyada en o6nemli 50 dalis
destinasyonlarindan biri Antalya’nin Kas ilcesi (Erkut ve
Paker, 2014: 134).

e Sorf; ruzgar ve ucurtma sorfunin yapildigi parkurlar olarak
ulusal ve uluslararasi taninirlik (Yasar, 2016: 12).

* Ozellikle Alacat’nin riizgar sorfi potansiyeli, sorf okullari ve
ulusal ve uluslararasi sorf organizasyonlari sayesinde artan
ilgi (Alkan, 2015: 6703; Avci ve Barisik, 2015: 6399).



TURIZMDE TEMSIL KAVRAMI VE DENiZ
TURIZMI

 Temsil “bir seyi belirgin o6zellikleri ile yansitma, sembolii
olma ve simgeleme” (TDK, 2017).

 Turizm Urunu temsili; brosurler, afisler ve web siteleri
(Tataroglu, 2017: 295).

* Temsiller araciligiyla olusan deneyimler;

e Turist bakisi; destinasyona vyonelik fikir ve imajin
olusumu (Urry 2009: 16-17) ve bakis icin yaratilan, insa
edilen temsiller (Lian ve Yu, 2017: 1064; Nelson, 2005:
133; Tataroglu, 2017: 296).



TURIZMDE TEMSIL KAVRAMI VE DENIZ
TURIZMI

e Deniz kum glnes turizminin Turkiye’de on plana c¢ikan bir
turizm tira olarak temsilleri (Duman vd., 2007: 209).

* Surdurdlebilir turizm planlamalari ve politikalarinda deniz
turizme ile ilgili alternatif Grdnlerin tanitimi (Sanlhiéz Ozgen
vd., 2016: 123).

e Alternatif tlrlerin 6n plana c¢ikarilmasi ve bu tdrlerin
gostergeler araciligi ile temsili (Trist, 1999: 385).



YONTEM

° Arastlrmanm dMacil,

Turkiye’nin  sundugu turizm cesitleri arasinda deniz
turizmi tdrlerinin ve drunlerinin, Turkiye Cumbhuriyeti
Kiltir ve Turizm Bakanligi’'nin (TCKB) 2017 yilinda resmi
web sitesinde yayimladigi tanitim gorsellerinde yer alan 75
adet gorsel icerisinde ne dlzeyde temsil edildigini
degerlendirmektir.



YONTEM

e Gorsellerde deniz turizmine ait temsillerin;

ne Olclde gosterildigi,

deniz turizmine ait hangi turizm cesitlerine yer verildigi,
bu cesitlerin ve Grinlerin nasil yansitildigi,

hangi Grlunlerin hangi destinasyonlar ve bolgelerde on
plana cikarildigi incelenmekte

* Gostergebilimsel analizden 6nce pilot calismada icerik
analizi (Schreier, 2012: 55)



BULGULAR

Glineslenme, ylizme, dinlenme Home of Alanya, Home of Amasra,
Home of Marmaris, Home of
Oliideniz, Home of the Aegean Coast,
Home of Turquoise

Gezinti tekneciligi Home of istanbul 1, Home of istanbul
2, Home of Marmaris, Home of the
Golden Horn, Home of Turquoise

Kruvaziyer Home of Kusadasi

Yatlar ve yelkenliler Home of Marmaris, Home of
Oliideniz, Home of Sailing

Dalis

Sorf Home of Alagati
Jet-ski

Parasailing

Balikgilik

Talasoterapi
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BULGULAR
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SONUC

* Deniz turizmi;
 alti temsil ile deniz, kum, giines
* bes temsil ile gezinti tekneciligi
* Uc temsil ile yat ve yelkenli
* birer temsil ile de kruvaziyer ve sorf Urunleriyle yansitilmakta,

 Temsillerde literatirde de belirtildigi gibi kruvaziyer
turizmde Kusadasi (Dilek vd., 2015: 52) rtzgar sorfiinde ise
Alacati (Alkan, 2015: 6703; Avci ve Barisik, 2015: 6399) bu
Urunleriyle 6n plana cikarilmaktadir.



SONUC

* Dalis, jet-ski, parasaling, balikcilik ve talasoterapi Uridnler ise
tanitim  gorsellerinde  herhangi  bir sekilde temisil
edilmemekte,

e Gorseller incelendiginde sadece bir gorsel “home of sailing”
deniz turizmi tlrlne ait bir isim icermekte,

 Diger gorseller ise destinasyon isimleri ile temsil
edilmektedir.



SONUC

e Kultir ve Turizm Bakanligi Tanitma Genel MudurlGglt’nin
tanitim gorsellerinde yer vermedigi Turkiye’de var olan deniz
turizmi Urlnlerine de yer vermesi gerektigi,

* Arastirmada yalnizca Kiltidr ve Turizm Bakanlgr Tanitma
Genel Mduadurlugi’'nin web sitesinde tanitim gorselleri
incelenmis,

 Bakanhgin veya mudurligin sosyal medya sayfalarinda
“Home of...” tanitim stratejisi icerisinde yer alan gorseller
arastirmaya dahil edilmemistir.



SONUC

* Gelecek arastirmalarda

“Home of...” tanitim stratejisiyle ilgili bakanligin ve mudurligun sosyal
medya sayfalarinda yer alan gorsellerin incelemesi
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